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IRRIGACAO E CONSULTORIA:
DOIS LADOS DA MESMA MOEDA

Para o produtor Regis Ceolin,a consultoria € uma parte importante
dairrigacdo; cliente 100% Valley faz grandes investimentos nos
pivds da marca e ndo abre mao do auxilio da Irriger

Para o produtor que investe na
irrigacdo para aumentar a rentabilidade
da lavoura, a instalagdo do pivo é apenas
0 primeiro passo.

Para maximizar a produtividade e
minimizar as despesas, a consultoria em
irrigacdo é essencial, uma vez que este
processo é o que define a estratégia e
adapta o uso do sistema de irrigacdo a
realidade de cada fazenda.

Em S3o Desidério (BA), o produtor
Regis Ceolin, da Fazenda Santo Ant6nio
do grupo Ceolin Bahia, conhece bem a
importancia da consultoria. Por isso, ele

fez questdo de contar com o auxilio da
Irriger, desde o primeiro dia de
funcionamento do seu primeiro pivd
Valley, instalado na propriedade ha cerca
de um ano.

A regido do oeste baiano, onde Regis
atua, tem registrado crescimentos
expressivos na agricultura irrigada — ja
sdo cerca de 250 mil hectares irrigados.
Somente no ultimo ano, cerca de 50 mil
hectares irrigados por pivo central foram
criados no oeste do Estado.

Inicialmente, Regis adquiriu trés
pivls centrais Valley, que cobrem areas

250 e 300 hectares. Ja

de 200,
impressionado com os resultados
obtidos na primeira safra irrigada, ele
decidiu expandir o seu sistema de
irrigacdo — para a proxima safra, ele ja
adquiriu cinco novos pivos.

Quatro desses equipamentos serdo
usados em areas de 300 hectares,
enquanto o ultimo cobrira mais 80
hectares. Desta forma, 1280 hectares
irrigados serdo somados aos 750 atuais.

O gerente de irrigagdo da propriedade,
Marcelo Andrade, explica por que a
Valley foi a marca escolhida pela equipe.
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"Dois principais motivos nos levaram
a optar pelos pivos Valley. Em primeiro
lugar, a excelente qualidade dos equipa-
mentos, que é reconhecida no mercado.
Em segundo, a tecnologia que a empresa
oferece para aprimorar os pivos. Ndo s
temos acesso aos softwares mais atuali-
zados e tecnoldgicos, com controles de
acionamento e a programagdo remota,
gracas a telemetria, mas também
podemos colher informacgdes em tempo
real — tudo isso, com um manuseio facil e
pratico", enfatiza.

Ja no primeiro ano de utilizacdo da
irrigacdo Valley, a propriedade registrou
uma média de 74 sacas por hectare na
lavoura de soja irrigada. No caso do
algodao, foram 336 arrobas por hectare
— chegando, em alguns casos, a 407
arrobas por hectare.

De acordo com Marcelo, o resultado
positivo é a comprovacao de que a estra-
tégia definida com o auxilio da consulto-
ria Irriger é a mais adequada para a
fazenda.

"A Irriger nos proporciona o monito-
ramento da agua no solo, gerando
relatorios que revelam os dados sobre a
nossa irrigacdo. Assim, é possivel ter
uma avaliacdao da gestdao da lamina de
irrigacdo, bem como do consumo de
energia. A equipe Irriger também realiza
avaliacOes de solo a campo e nos ajuda
nas tomadas de decisdo sobre o manejo
da irrigacdo. Tudo isso colabora para
termos resultados cada vez melhores",
afirma o gerente.
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Com o trabalho focado em resultados,
os pivos Valley e a consultoria Irriger sdo
duas ferramentas que se completam,
facilitando a vida do produtor rural e
simplificando as tomadas de decisao para
potencializar o lucro das lavouras, safra
apos safra.

"Por exemplo, as constantes variaveis
climaticas podem influenciar o resultado
obtido nas lavouras irrigadas. Durante a
consultoria, levamos esses fatores em
consideracao, bem como o estagio de
desenvolvimento de cada cultura, para
evitarmos o estresse hidrico. A consultoria
também contribui para que o produtor
consiga realizar duas safras na mesma area
a cada ano, multiplicando a sua rentabili-
dade e maximizando o resultado da irriga-
¢do", descreve.

O consultor Igor Santos é responsavel
pelo atendimento da Irriger na Fazenda
Santo Antdnio. Segundo ele, a consultoria
em irrigagdo é Util para ajustar o funciona-
mento do sistema de irrigagao conforme a
necessidade.

"Desde o primeiro dia, levamos muita
estratégia para melhorar os resultados na
fazenda. Detectamos alguns problemas
relativos ao consumo de energia e fizemos
treinamentos com a equipe da proprieda-
de, que foram muito bem recebidos. Outras
acoes, como orientacdes de manejo e o
calendario de plantio, também foram
executadas.

O resultado de tudo isso é o melhor
possivel: uma produtividade que ndo para
de crescer", comemora Igor.
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FOCO NO FUTURO

Com energiasolar, grupo produtor de graos reduz emissdo de
CO2 e maximizaresultados sustentaveis em grande escala

alimento com

Produzir
sustentabilidade e impacto reduzido no
meio-ambiente é uma das principais

diretrizes da agricultura moderna.
Tanto no setor nacional quanto global, a
implementac¢do de iniciativas voltadas
para esses fatores expressa o
crescimento de uma tendéncia. As
praticas de ESG (Environmental, Social
and Governance) buscam o equilibrio
entre os aspectos ambiental, social e
corporativo das empresas.

Foi buscando integrar essas agles a
rotina de produgdo que a o grupo Irmdos
Gatto Agro apostou na geracdo de
energia solar. Gerida pelos irmdos Clair,
Luiz Carlos, Mauricio, Roberto, Valter,
Vilson e Vladir Gatto, a fazenda
localizada na zona rural de Barreiras
(BA) atua ha 40 anos na produgdo e
comercializagdo de grdos. Atualmente, a
equipe produz soja, milho, milheto e
feijdo.

Os socios também sdo proprietarios
de 80% da empresa Sementes Oilema
Ltda., beneficiadora e comercializadora
de sementes de soja para a regidao
MATOPIBAPA (composta por Maranhao,
Tocantins, Piaui, Bahia e Para), para o
Mato Grosso e Rondonia. A firma é
situada no mesmo endereco e conectada
a mesma unidade consumidora de
energia.

Para suprir com sustentabilidade as
necessidades energéticas, tanto da
fazenda, quanto da empresa, os sdcios
buscaram alternativas de energias
renovaveis. Mauricio Gatto conhecia o
trabalho da Solbras pela instala¢ao de
diversas usinas no Mato Grosso. “Ao
entrar em contato, senti a firmeza da
empresa. Posteriormente, soube da
jungao com Valmont. Vejo com bons
olhos essa operacdo, pois fortaleceu
ainda mais as duas marcas”, pontua.

A equipe da Irmdos Gatto Agro contou
com o atendimento da equipe Valmont
durante todo o  processo de
desenvolvimento do projeto de energia
solar na propriedade. Foram avaliados
os objetivos, necessidades e demais
aspectos relacionados a aplicagdo da
energia na fazenda. “A Valmont tem nos
auxiliado muito bem. Sempre que
precisamos, entramos e contato e somos
prontamente atendidos”, comenta
Mauricio.

Cerca de 3.180 méddulos foram
instalados na propriedade, cuja
capacidade total é de 1.097 KWp. “Essa
energia gerada é utilizada
principalmente para o beneficiamento e
limpeza de graos e sementes numa parte
do ano. Na outra parte, gera créditos
para abatimento futuro”, explica.

Os resultados da implementagdo da

energia solar na propriedade sao
perceptiveis e, segundo o produtor, vdo
muito além do bolso. “Depois da
instalagdo dos painéis, observamos uma
significativa reducdao no valor da conta
de energia, mas o ganho principal é em
relacdo ao meio ambiente.
Neutralizamos a emissdo de CO2 na
atmosfera em mais de 232 toneladas ao
ano”, afirma.

Com compromisso ao
desenvolvimento sustentavel, a familia
Gatto planeja instalar ainda mais
painéis. O  objetivo é  zerar
completamente a emissdo de carbono
pela propriedade. “Ja estamos com o
orcamento para a instala¢do de painéis
para nossas areas irrigadas. A eficiéncia
solar da nossa regido, junto ao ganho
ambiental e obviamente financeiro é
visivel”, diz.

Além de contribuir ativamente na
cadeia de producao de alimentos
brasileira, a equipe da Irmdos Gatto
Agro tem uma visdo produtiva ampla,
que vislumbra o futuro das préximas
geragdes. “A energia fotovoltaica é o
futuro, pois nossas matrizes energéticas
estdo cada vez mais no limite. Além de
rapida e simples, a instalacdo dos
painéis nos possibilita ter um ganho
socioambiental significativo em um
curto espaco de tempo”, conclui.

/]
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CUSTOMER EXPERIENCE:

A COMUNICACAO APROPRIADA
PODE SERA CHAVE PARA UMA
EXPERIENCIA MEMORAVEL

‘@ Jonas Proenca

v DIRETOR DE DESENVOLVIMENTO
DEREDEECX

Promover uma experiéncia
memoravel ao cliente é o objetivo (e, as
vezes, a missdo) de todas as empresas.
Umas o fazem intuitivamente, outras o
fazem de forma estruturada, com
analises aprofundadas da jornada do
cliente e, principalmente, com
indicadores que possam medir e
direcionar a empresa na busca pela
fidelizacao de seu cliente.

Estamos em constante contato com
nossos clientes; seja de maneira direta
(pessoalmente), seja via internet, ou
pela maneira como comunicamos
nossos produtos e servicos. Por isso,
toda atencao e cuidado sdo
fundamentais para provermos uma
experiéncia positiva a nossos clientes.
E isso sera o diferencial da empresa
perante seus concorrentes.

Quando mais envolvimento
tivermos com nosso cliente, maiores
sdo as possibilidades de entendermos
suas necessidades e oferecermos
solucdes que realmente tragam os
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resultados que eles esperam. Portanto,
CX (Customer Experience) deve ser
uma cultura que abarque toda a
organizacdo; todos os funcionarios
precisam entender quem é o cliente e
como seu trabalho pode agregar valor a
ele. Quanto mais integrado ao cliente,
maior a chance de sucesso a
organiza¢do podera ter.

Quando causamos uma boa
experiéncia a nossos clientes, quando
conseguimos entregar um produto que
0 ajude a alcancar seus objetivos,
estamos criando defensores de nossa
marca. Porque, quanto mais satisfeito o
cliente estiver com nossos produtos e
servicos, maior a chance de termos a
fidelizacdo dele. Quem  oferece
atendimento surpreendente ganha
destaque no mercado.

Mapear a jornada do cliente é o
primeiro passo para entendermos os
pontos de aten¢do onde deveremos
colocar mais foco, a fim de eliminar as
dores do cliente e demonstrar atengdo e
disponibilidade. Ele precisa se sentir
acompanhado e assessorado em todo o
processo de aquisicdo de produto ou
servico; ainda que isso pare¢a ndo ser
‘nossa obrigacdo’. E nesses momentos
que nos diferenciamos e adquirimos a
confianca e lealdade do cliente.

Uma parte muito importante na
construcdo de uma boa experiéncia do
cliente é prestar muita aten¢do aos
touchpoints, ou pontos de contato, os
pontos de intera¢do que a empresa tem
com o cliente. Por exemplo:
propagandas convencionais ou online,
banners, site, blogs, e-mail,
identificacdo de lojas, uniformes dos
colaboradores, aplicativos, promogdes,
etc.

Cada touchpoint permite criar algo
especial. Pode ser um atendimento

satisfatério e eficiente ou uma
experiéncia que ficara marcada na
mente do cliente para o resto da vida.
Uma comunicacdo apropriada e
inteligente aproxima a empresa do
cliente, o contrario pode ser um
desastre.

Por isso, é importante que toda a
organizagdo conheca o cliente e saiba
os impactos e efeitos de cada processo
no nivel de satisfagio do mesmo,
promovendo ac¢des concisas que
tragam experiéncias positivas e que
contribuam para o sucesso do cliente.

E importante deixar claro para toda
a organizagdo a valorizacdo do cliente e
ainteracdo entre ele e a marca. A forma
mais facil de cumprir esse objetivo é ter
normas claras que possam atuar como
guia. Sd3o elas que vdo orientar o
comportamento da sua empresa. Cada
integrante do time deve ter
conhecimento sobre essas boas
préticas, e o gestor precisa refor¢a-las
em todos os treinamentos e palestras. E
preciso criar rituais que consolidem
esses processos e essa cultura na
organizacdo. E o exemplo tem que vir
da alta lideranga.

Além disso, treinamentos
frequentes sobre os processos e
analises dos indicadores de CX devem
estar no topo dos investimentos da
empresa.

E, claro, concomitantemente, a
empresa deve constantemente ouvir
seus clientes e promover acdes que
demonstrem que as suplicas e
sugestoes estdo sendo atendidas.

Isso tudo, com muita disciplina e
dedicacdo, seguramente, trara a
fidelizacdo que tanto se espera; com
clientes satisfeitos, com resultados
comprovados e perenidade nos
negocios.



MESTRES DA IRRIGACAO GRANDES IDEIAS

USO OU CONSUMO DE AGUA? QUAIS
SAO OS VALORES REAIS E A VERDADE
SOBRE A UTILIZACAO DOS RECURSOS
HIDRICOS NA AGRICULTURA IRRIGADA?

Everardo Chartuni Mantovani

Professor da Universidade Federal de Vicosa

Comumente nos deparamos com a
enfatica afirmativa de que a agricultura
irrigada consumiria 50, 60 ou 70% das
aguas do pais. No entanto, temos duas
inverdades nesta afirmagdo: a primeira
quanto ao uso da palavra consumo e a
outra, quanto aos niveis citados, que sao,
pelo menos, cerca de 30 vezes menores.
Sem duavida, essas afirmagbes sdo
colocadas de maneira inadequada e
errbnea, como concluiremos mais a
frente, e tém causado grandes prejuizos
ao desenvolvimento da agricultura
irrigada.

A produgdo de alimentos para atender
o mercado interno e as exportagdes tem
sidlo um grande desafio que o
agronegécio brasileiro vem superando.
Tal produ¢do demanda um grande
volume de agua, seja através das
precipitacoes pluviométricas em
condicbes de sequeiro, seja pelas
precipita¢cdes complementadas pela agua
extraida dos corpos d’agua no caso
irrigado. Assim, o uso da agua faz parte
da producao de alimentos, fibras e
agroenergia e, dentro de certos limites

sua fase de desenvolvimento e as
condi¢oes climaticas, além dos aspectos
legais de que trata a Lei 9.433 de 1997,
que Institui a Politica Nacional de
Recursos Hidricos e cria o Sistema
Nacional de Gerenciamento de Recursos
Hidricos.

Se, por um lado, existe a preocupagao
com o uso de dgua na agricultura irrigada
e sua disponibilidade, por outro, ha a
questdo relacionada a necessidade de
produzir alimentos cada vez em maior
quantidade e qualidade. Estudos da
agéncia FAO da Organizagdo das Nagoes
Unidas (FAO, 2009), procurando liderar
esfor¢cos para a erradicagdo da fome e
combate a pobreza, indicam a
necessidade de aumentar a atual
producao de alimentos entre 60 e 70%
até 2050. Esses percentuais de
crescimento sdo necessarios para atender
a demanda crescente da populagdo, que
ira atingir cerca de 10 bilhdes de pessoas.
Pelas limitadas condi¢cbes para a
expansdo da area plantada, a FAO estima
que 90% desse crescimento devera vir do
aumento da produtividade.

negligenciada em muitas situagdes, a
agricultura irrigada é a chave para atingir
0os objetivos necessarios, seja pela
intensifica¢do do plantio (continuo), seja
por extrair o maior potencial produtivo
das culturas e de seus cultivares e criar
condi¢des para plantio na hora certa
(climaticamente e economicamente),
seja por minimizar os impactos das
quebras de safra e garantir o
abastecimento e o nivel de pregos ao
consumidor final. Assim, a agricultura
irrigada é o sistema de produgdo que
otimiza o uso da terra, dos
investimentos, dos ativos, da mao de
obra e muitas outras, sendo que estas
vantagens explicam a forte demanda por
seu crescimento e desenvolvimento.

O uso de agua no Brasil nos diversos
setores é caracterizado em estudos da
Agenc1a Nacional de Aguas e Saneamento
Basico (ANA) e publicados nos
documentos “Conjuntura dos Recursos
Hidricos no Brasil” e “Atlas de Irrigagdo
de 2021”, onde se define por setor a agua
retirada, retornada e consumida, como
apresentado na Tabela 1, a seguir, para o

quantitativos que dependem da cultura, Em todo esse debate, embora anode2019.
Setores de Retirada Retorno Consumo
usuarios (m3/s) (%) (m3/s) (%) % Total (m3/s) (%)
Irrigacdo 1038,1 49,80% 294,6 30,70% 28,4% 7435 66,1%
Abast. Urbano  505,7 24,30% 404,6  42,20%  80,0% 101,1 9,0%
Industria 202,3 9,70% 93,6 9,80% 46,3% 108,7 9,7%
Abast. Rural 33,6 1,60% 6,7 0,70% 19,9% 26,9 2,4%
Mineragao 36 1,70% 25,5 2,70% 70,8% 10,5 0,9%
Termelétrica 92,9 4,50% 89,8 9,40% 96,7% 3,1 0,3%
Uso animal 174,8 8,40% 43,9 4,60% 25,1% 130,9 11,6%
Total 2083,4 100% 958,7 100% 46% 1124,7 100%

Tabela 1. Estimativa dadgua utilizada no Brasil por setores em m3/s em 2019, envolvendo os valores retirados, retornados e consumido dos corpos d’agua.
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Observa-se que a agricultura irrigada
retira cerca de 1038,1 m3/s,
correspondente a 49,8% de todos os
usos; todavia, pelo critério adotado, ha
um retorno proporcionalmente menor
(28,4%), indicando que a agricultura
irrigada consumiria 66,1%. Tal consumo
é considerado como a parte da retirada
que ndo retorna diretamente aos corpos
hidricos. Esse critério e metodologia
adotada produzem valores irreais em
relagdo ao uso geral de agua e sdo
propagados inclusive de maneira
caluniosa como se fossem em relagdo a
disponibilidade total de d4gua no Brasil.

Uma andlise importante dessa
caracterizacdo refere-se ao uso do termo
consumo de agua, considerado
inadequado em razdao de a agricultura
irrigada apenas utilizar a agua em seus
processos produtivos, ndao consumindo,
mas devolvendo a atmosfera, na sua
forma mais pura, cerca de 99,9% da
vazdo de agua retirada através da
evapotranspirac¢do. Nesse sentido, menos
de 0,1% saem da area nos produtos
comercializados (grdos, actcar, alcool,

fibra etc.), e que também retornam ao
sistema apls seu uso na alimentacdo,
vestuario etc.

Contribui para esse conceito o fato de
nenhuma analise técnica e cientifica ter
sido realizada no Brasil para definir de
forma ampla onde a agua
evapotranspirada das areas irrigadas ira
retornar ao sistema hidrico superficial e
subterraneo na forma de chuvas. Este
estudo é complexo e comegamos agora a
ter condigbes técnicas de avalia-lo.

Com citado, a maior parte da agua
(cerca de 99,9%) sai da area irrigada na
forma de vapor d’agua pelos processos de
evapotranspiracdo na area irrigada
(transpiracdo das plantas e evaporacdo
das superficies). Essa agua, na forma
pura, retornara na forma das chuvas que
ocorrerdo nas areas que se encontram na
direcdo dos ventos predominantes. Por
exemplo, é bem retratado na literatura o
transporte de vapor d’agua da Amazonia,
sendo que 70% da precipitagdo que
ocorre na Bacia do Parand/Prata se
origina na Bacia Amazonica.

Estes estudos de movimentacao dos

RegiGes hidrograficas

Qg

Total

Parcial**

Amazdnica
Tocantins-Araguaia

Parana

Uruguai

Atlantico Sul

Atlantico Sudeste

Sdo Francisco

Atlantico Nordeste Ocidental
Paraguai

Atlantico Leste

Atlantico Nordeste Oriental
Parnaiba

132.145
13.799
11.831

4.103
4.055
3.167
2.846
2.608
2.359
1.484

774

767

13.799
11.831
4,103
4.055
3.167
2.846
2.608
2.359
1.484
774
767

Total

179.938

47.793

* () .. representa a vazio média medida durante virios, dias, meses € anos.

- . o . _
()., parcial representa o total brasileiro sem a bacia amazdnica.

Fonte: 9° Edigio Manual de Irriga¢io Bernardo, 5. et al. e adaptado de documentos da ANA

Tabela 2-Vazdo natural média de longa duragdo (Qmld) nas diferentes regides hidrograficas do Brasil.
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vapores d’agua tém sido feitos quase que
exclusivamente para andlise da
importancia das florestas nas chuvas que

ocorrem a jusante dos ventos
predominantes. Neste sentido, ¢é
importante o desenvolvimento de

estudos que analisem a contribuicdo da
agua da evapotranspiragdo das areas
irrigadas nas chuvas de outras regides.
Tal analise permitiria um entendimento
mais amplo e, assim, contribuiria para
uma melhor andlise da eficiéncia de uso
da agua utilizada pela agricultura
irrigada, e eventualmente requalificaria a
irrigacdo como atividade redistribuidora
de agua, ao invés de simplesmente
consumidora de agua.

Neste sentido, é possivel esperar que o
fluxo natural de vento e vapor d‘agua do
norte para o centro/sudeste do Brasil ira
trazer mais vapor d’dgua para as
localizadas a jusante das areas irrigadas,
como por exemplo, as areas irrigadas do
Centro-Oeste para as bacias do Prata e do

Sdo Francisco.

E importante reafirmar que os valores
elevados de 49,8% e 66,1% citados
anteriormente estao relacionados ao
total utilizado por todos os usuérios no
Brasil e ndo a valores totais disponiveis,
como muitas vezes é propagado e citado
em muitos foruns e publicagGes.

Para ajudar a entender o significado da
vazdo utilizada pela agriculturairrigada e
demais setores, vamos considerar os
valores apresentados na Tabela 2,
referentes as vazoes naturalizadas (sem
retirada de agua) de todas as bacias
hidrograficas brasileiras apresentadas no
livro Manual de Irrigacdo, em sua 9a
edicao (Bernardo, S.; Mantovani, E.C,;
Silva, D.D. e Soares, A.A.). Totaliza uma
vazdo média de longa duragdo (Qmld) da
ordem de 180.000 m3/s, sendo que a
bacia amazo6nica é a maior, com cerca de
73,4% da vazdo disponivel no Brasil e, as
demais 11 regides hidrograficas, com
cerca de 48.000 m3/s.

Setores de usuarios

Agua Retirada

% em relagdo a Q,,

(m3/s)

Total

Total Parcial®

Irrigacdo

Abastecimento Urbano

1038,1
505,7

0,58%
0,28%

2,17%
1,06%

Industria 202,3 0,11% 0,42%
Abastecimento Rural 33,6 0,02% 0,07%
Mineracdo 36 0,02% 0,08%
Termelétrica 92,9 0,05% 0,19%
Uso animal 1748 0,10% 0,37%
Total 20834 1,16% 4,36%

* Q_,, total parcial &€ sem a vaz3o dos rios da bacia amazonica.

Tabela3-Comparagdo percentual entre adguaretirada pelos diversos setores de usuarios em relagdo a Qmid (vazdo média de longa duragdo) dos rios brasileiros, com (179.938 m3/s) esem

abaciaamazdnica (47.793m3/s).

Nessa analise, conclui-se o absurdo
dos percentuais divulgados de uso da agua
na agricultura irrigada, cujos valores reais
correspondem a 0,58% ou 2,17%
(conforme a base utilizada) e ndo tém
nenhuma relagdo com os nimeros de 50,
60 ou 70% que sdo divulgadas de forma
equivocada ou mal-intencionada. Faz-se
necessario uma melhor comunica¢do do
setor da agricultura irrigada, para uma
melhor compreensao do publico geral em
relagdo a sua atividade e desmitificagdo de
informacgdes falsas que sdo propaladas
como verdadeiras.

Nesta discussdo, ndo existe nenhuma
intengdo de desconhecer a necessidade e
importancia da outorga de agua,

necessaria para o uso da agua na
agricultura irrigada e em qualquer setor,
que existem areas que ja apresentam usos
de agua superiores ao recomendado ou ao
disponivel e que exigem analise especifica
e que necessitam ser adequadamente
tratada e resolvida. Também se reafirma a
importancia de manter programas de uso
eficiente de 4gua, seja pela adogdo de
sistemas irrigados com alta tecnologia de
aplica¢do de agua, como o pivo central e o
gotejamento, como também de sistemas
de manejo técnico da irrigagao.
Concluindo, a agricultura irrigada vem
cada vez mais contribuindo para produg¢do
sustentavel de alimentos, fibras e
agroenergia com forte impacto ao

desenvolvimento regional com gerac¢do de
emprego e renda de forma estavel e
continua. O uso de agua necessario faz
parte do jogo da vida, onde a producdo
vegetal necessita de um volume de agua
elevado em relagdo a outros setores da
economia, mas ainda com valores
inferiores a 2,17% da disponibilidade
hidrica superficial brasileira. Importante
considerar também que temos o
importante recurso hidrico subterraneo
que, usado de forma adequada, contribui
efetivamente para atender a demanda
hidrica de todos os setores de usuarios e,
claro, da agricultura irrigada.
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